2017 年运动服装行业市场竞争格局现状及行业未来发展趋势
1.运动服装行业市场竞争格局现状
在中国运动服装市场，耐克、阿迪达斯、彪马以及斐乐等品牌占据着高端市场，市场价格大约在400元/件以上；而中端市场主要由安踏、李宁、特步等国内上市品牌占据，售价大约在200-400元/件；在200元以下的低端消费市场，典型厂商有匹克、361 度、乔丹、德尔惠等。
2.行业未来发展趋势预测
（1）多品牌战略成为趋势
如今，在运动服装市场竞争愈发激烈的背景之下，不少运动服装品牌纷纷实行多品牌战略，抢占行业细分市场，多品牌策略将成为行业发展的一大趋势。其中，安踏便推出了“单聚焦、多品牌、全渠道” 的战略。除了安踏、安踏儿童之外， 其在高端市场拥有DESCENTE、FILA和FILAKIDS等品牌布局。此外，361°也采用包括 361°、361°童装以及户外品牌ONEWAY的多品牌策略，分别针对国内大众市场、儿童运动以及高端户外运动市场的不同细分领域。
（2）女性市场将成为开发重点
目前来看，虽然男性是运动服装市场的主要消费者，但伴随着行业消费升级的趋势，女性对于健康和运动的关注度与日俱增，女性市场的巨大潜力开始逐步凸显。据分析，女性消费者个体间形体差异较大，对产品的舒适性和个性化要求更高。
目前，已经有不少运动服装品牌开始发力女性市场。以运动服装的典型代表李宁为例，其推出了女性与舞蹈运动服装品牌Danskin在中国大陆及澳门地区的业务，以此来抢占女性市场。
（3）运动服装设计——大众时尚化
随着人们生活水平的提高和文化娱乐需求的不断增长，生活方式也随之发生巨大变化。体育运动不再是运动健儿们的专项，健身运动已成为人们广泛的时尚休闲方式。而各类精彩体育运动赛事的举行也激发了人们对体育运动的热爱和追求。体育运动的大众化和广泛化极大地刺激和推动了运动服装市场的发展和繁荣，运动服装的设计也向大众化、时尚化等多元化的方向发展。
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