双刃剑体育产业链吸纳大数据板块加入，以体育营销为本欲实现商业闭环
作为老牌的国内体育营销公司，双刃剑（上海）体育文化传播有限公司曾在伦敦奥运会上促成了80%的国内企业体育赞助对接合作。其并入上市公司当代明诚以后，职能与角色也更为引人注目。双刃剑体育的核心业务包括体育营销、体育经纪、体育版权等。体育营销是双刃剑体育的起家之本，也是目前双刃剑体育主要的营收来源。双刃剑曾运作鸿星尔克、中兴手机、冰川时代登陆NBA赛场，运作鸿星尔克、乐视网登陆西甲赛场，运作雷士照明、上海旅游局登陆英超赛场；实现了欧洲五大联赛广告覆盖，开创单场投放的模式。双刃剑体育拥有10多家奥委会在中国的代理权，同时也与承办2016年夏季奥运的里约奥组委保持着紧密的联系，2015年运作361°成为里约奥运会第二类赞助商。
体育经纪方面，双刃剑在2015年7月初与西班牙经纪公司 MBS 达成战略合作，包括国内外球员（教练）经纪、肖像权商业开发、中国品牌与欧洲顶级俱乐部深度合作、欧洲顶级俱乐部收购运营等多方面。双刃剑与伊涅斯塔、瓜迪奥拉等明星运动员与教练有着非常紧密的合作关系；曾联合体坛视频对梅西进行独家采访，并将同名电影《梅西》引进中国。
[bookmark: _GoBack]此外，双刃剑提供包括赛事直播、集锦、新闻、原创内容版权购买等服务。2013年，双刃剑成功代理乐视TV签约ATP，独家转播ATP巡回赛和ATP年终总决赛。同年，双刃剑成功运作乐视TV成为西班牙甲级联赛官方新媒体合作伙伴、互联网电视独家转播商。2015年，双刃剑帮助苏宁成功取得西班牙足球甲级联赛未来5年在中国大陆、澳门及台湾地区的全媒体独家代理权。
从2017年10月起，体育数据也将成为双刃剑体育产业链中的重要一环，双刃剑体育总裁蒋立章在发布会上表示：体育大数据是双刃剑从创办时就试图进入的领域。“我在进行业务整合时发现了这门生意，格拉纳达、重庆当代力帆都在买数据，证明这是一个可以赚钱的生意，未来体育产业的基础来源于数据，我们在赚钱的同时也在布局未来，引入InStat这一步是在平静中蕴含着伟大。”同时这项合作还将带动体育科技和体育经纪板块的业务，并且与俱乐部联动发展，加深双刃剑体育所倡导的中国“智”造战略。
