朋友圈活动设计的内容
活动形式：朋友圈的活动形式一般包括转发、点赞、试用、互动等，其中转发和点赞比较常见，多表现为转发、集赞图片，获得奖品、优恵券、现金福利等，比如“转发图片至朋友圈参与活动，即有机会免费获得价值××元的丰厚礼品。”“转发并集齐××个点赞，即可获得书包一个，截图有效哦！”等，下图所示为朋友圈转发集赞活动。试用是指免费试用产品，提交试用报告即可返还邮费和产品费用等。互动也是一种比较常用的推广形式，一般表现为游戏互动，比如“第××个点赞的人可以获得×”“这条微信如果点赞达到ⅹⅹ，就抽取两名朋友免费赠送×，截止时间为××，截图为证”等。如果技术允许，还可以在朋友圈发布一些有意思的小游戏，吸引用户参与和转发。在设计朋友圈活动时，可通过配图的形式来说明活动的相关信息，比如活动时间、参与条件、参加流程等。
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图1 转发积赞
活动准备：在活动开始之前，可以提前在微信朋友圈进行预告和预热，提醒微信好友准时参加，也可以适当保持一定神秘感，引起用户的兴趣。在设计活动内容时，需要遵循几个基本原则：主题鲜明、内容简洁操作便捷、流程简单和时机恰当。鲜明的主题和简洁的内容可以方便用户快速阅读、快速了解活动，可以将活动名称放在最前面，比如“【集赞换瑜伽垫】热爱自己才能热爱生活，亲爱的小仙女们，来为自己奋斗一个瑜伽垫，变美变瘦变气质，看我72变!”。便捷的操作和简单的流程主要是为了方便用户参与，移动端的营销基本都是在利用用户的碎片时间，如果需要花费太多精力去参与活动，会大大降低用户参与的积极性。恰当的时机是指活动发布时间要正确，通常可以选择在线人数多的时候发布比如中午午休时间、下午上班时间等。
活动总结：在活动开始后，营销人员应该对活动数据进行监控，关注大家的参与情况、互动情况和反馈意见，及时调整活动中的不合理之处。另外，活动结束后，需要对活动效果进行总结，以便下一次活动的改进。
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