鸿星尔克在河南特大暴雨中捐款5000万，被网友送上热搜 
7月22日，运动服饰企业鸿星尔克通过官方微博发布消息称，心系灾区，鸿星尔克通过郑州慈善总会、壹基金紧急捐赠5000万元物资，驰援河南灾区。首批物资也已于当日下午抵达。
随后，该消息引发众多网友关注，支持点赞数更是高达560万。22日晚间，“鸿星尔克的微博评论好心酸”相关话题登上微博热搜第一，有网友在该条微博下留言表示，从别的热门微博才得知此事，公司低调得令人着急。还有网友更是直接表达了自己的赞赏：“国民品牌，牛！”而这其中，点赞数最高的一条评论为“感觉你要倒闭了还捐了这么多。”
这个国民运动品牌为何会让网友有如此感受？还要从20年前说起。
据此前媒体报道，2000年6月，二十多岁的吴荣照在福建省厦门市创办了鸿星尔克（厦门）实业有限公司，经营范围包含服装、鞋和配件系列产品。虽晚于同行业其他巨头企业出生，但鸿星尔克仍然凭借“TO BE Number One”这句口号从行业中脱颖而出，为人们所熟知。
2005年，鸿星尔克在新加坡成功上市，成为业内首家在海外上市的服饰品牌，迎来高光时刻。营业额也从最初的1000多万成长到2005年的6亿元，再到2008年的28亿元。
不过，据报道，2008年鸿星尔克出货预计过高，直接导致其在整个2009年都处在一个“去库存化”的过程中。数据显示，当年公司销售额只有19.99亿元，同比下降30.8%。
而在经历完“去库存化”的阵痛过后，鸿星尔克开始大肆扩张。
2010年5月29日，彼时担任鸿星尔克副总裁的吴荣照在接受媒体采访时表示：“今后两年,将是鸿星尔克的一个快速发展期,我们的门店数将由现在的4000家拓展到6000家,销售额也将从现在的20多亿元增加到50亿元。”
在此背景下，鸿星尔克门店数迅速上升，至今品牌门店在全球已超过7000家，更多布局在二三线城市。
不过，这期间，鸿星尔克在二级市场的发展被按下暂停键。据了解，2011年2月28日开始，鸿星尔克因2010年财务数据存在虚增货币现金和银行存款共计11.5亿元等问题被停牌，直至今日仍未开放交易。
[bookmark: _GoBack]与此同时，安踏、李宁等国产品牌快速崛起，无论是在营收市值，还是产品定位、营销策略等方面都有显著提升，而相比之下，鸿星尔克似乎有些掉队。
不过，近年来，鸿星尔克也在谋求转变，回归运动主业，并围绕年轻化战略进行了一系列战略布局与变革。无论是与中国轮滑协会官方战略合作、不断支持体育赛事等，还是加大与B站当红UP主、体育圈资深自媒体的合作、参与“2020上海时装周”的直播活动，又或是拿出5亿元补贴支持经销商推动渠道下沉等等，都显示出鸿星尔克的转型决心。
在未来，掉队已久的鸿星尔克，是否能成功实现转型，迎头赶上？
(资料来源：https://www.sohu.com/a/479069775_250147，有修改) 

